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Основные понятия, Федеральный закон от 

13.06.2006 № 38-ФЗ«О рекламе» (Статья 3) 

Реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с 

использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на 

привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к 

нему и его продвижение на рынке 
 

Ненадлежащая реклама - реклама, не соответствующая требованиям законодательства 

Российской Федерации 
 

Потребители рекламы - лица, на привлечение внимания которых к объекту рекламирования 

направлена реклама 
 

Рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект 

рекламирования и (или) содержание рекламы лицо 
 

Рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение 

информации в готовую для распространения в виде рекламы форму 
 

Рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым 

способом, в любой форме и с использованием любых средств 
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Статистика нарушений законодательства о 

рекламе в сфере финансовых услуг 
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Основные понятия, Федеральный закон от 

13.06.2006 № 38-ФЗ«О рекламе»  

Общие требования к рекламе (статья 5)  

Реклама должна быть добросовестной и достоверной.  

Недобросовестная реклама и недостоверная реклама не допускаются. 
   

Сроки хранения рекламных материалов (статья 12)  

Рекламные материалы или их копии, в том числе все вносимые в них изменения, а также 

договоры на производство, размещение и распространение рекламы должны храниться   

в течение 1 (одного) года со дня последнего распространения рекламы или со дня окончания 

сроков действия таких договоров, кроме документов, в отношении которых законодательством 

Российской Федерации установлено иное. 
 

Предоставление информации рекламодателем (статья 13)  

Рекламодатель по требованию рекламораспространителя обязан предоставлять документально 

подтвержденные сведения о соответствии рекламы требованиям настоящего Федерального 

закона, в том числе сведения о наличии лицензии, об обязательной сертификации, о 

государственной регистрации. 
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Источники получения информации о 

признаках нарушения Закона «О рекламе» в 

сфере финансовых услуг (2020 г.) 
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ТРЕБОВАНИЯ К РЕКЛАМЕ  

ФИНАНСОВЫХ УСЛУГ 

    1) Реклама банковских, страховых и иных финансовых услуг и финансовой деятельности 

должна содержать наименование или имя лица, оказывающего эти услуги или осуществляющего 

данную деятельность (для ЮЛ - наименование, для ИП - ФИО (отчество если имеется)). 

 

    2)   Реклама банковских, страховых и иных финансовых услуг и финансовой деятельности  

не должна: 

  - содержать гарантии или обещания в будущем эффективности деятельности (доходности 

вложений), в том числе основанные на реальных показателях в прошлом, если такая 

эффективность деятельности (доходность вложений) не может быть определена на момент 

заключения соответствующего договора; 

 

  - умалчивать об иных условиях оказания соответствующих услуг, влияющих на сумму доходов, 

которые получат воспользовавшиеся услугами лица, или на сумму расходов, которую понесут 

воспользовавшиеся услугами лица, если в рекламе сообщается хотя бы одно из таких условий. 
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Основные понятия, Федеральный закон от 

13.06.2006 № 38-ФЗ«О рекламе» (Статья 28) 

    3) Реклама финансовых услуг (в т.ч. предоставление кредита, займа, их пользование и 

погашение) должна содержать все условия, определяющие полную стоимость кредита (займа), 

определяемую в соответствии с ФЗ «О потребительском кредите (займе)», для заемщика и 

влияющие на нее. 
 

    4) Реклама услуг по предоставлению потребительских займов лицами, не осуществляющими 

профессиональную деятельность по предоставлению таких займов в соответствии с ФЗ «О 

потребительском кредите (займе)», не допускается (то есть у кого нет соответствующих 

разрешений, лицензии и т.д.) 
 

    5) Если оказание банковских, страховых и иных финансовых услуг или осуществление 

финансовой деятельности может осуществляться только лицами, имеющими соответствующие 

лицензии, разрешения, аккредитации либо включенными в соответствующий реестр или 

являющимися членами СРО, реклама указанных услуг или деятельности, оказываемых либо 

осуществляемой лицами, не соответствующими таким требованиям, не допускается. 
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Нарушения, выявляемые при рассмотрении 

дел о нарушении законодательства о рекламе 
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ФИНАНСОВЫЕ ОРГАНИЗАЦИИ,  

у которых должны быть соответствующие разрешения, лицензии, СРО:  

 

-кредитная организация (банки); 

- профессиональный участник рынка ценных бумаг (брокеры, диллеры); 

-организатор торговли (биржевые площадки); 

- клиринговая организация;  

- микрофинансовая организация; 

-кредитный потребительский кооператив;  

-страховая организация;  

- страховой брокер;  

- общество взаимного страхования; 

- негосударственный пенсионный фонд;  

-управляющая компания инвестиционных фондов, паевых инвестиционных фондов, негосударственных 

пенсионных фондов;  

-специализированный депозитарий инвестиционных фондов, паевых инвестиционных фондов, 

негосударственных пенсионных фондов;  

-ломбард;  
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Признаки «финансовой пирамиды»:  

 

- отсутствие лицензии ЦБ РФ на осуществление заявленной деятельности или  не состоит в 

государственных реестрах ЦБ РФ (реестры МФО, ломбарды);  

- организация публично обещает высокую доходность вложений, значительно превышающую 

рыночный уровень, или заявляет, что гарантирует доходность, а это запрещено законом на фондовом 

рынке;  

- массированная рекламная кампания в СМИ, Интернете, в том числе в социальных сетях, для 

привлечения наибольшего числа клиентов; 

- предварительные взносы как условие для последующего вложения средств;  

- отсутствие информации о том, во что размещаются привлеченные средства (мнимое производство).  

- в договоре отсутствует ответственность перед инвестором даже в случае прекращения договорных 

отношений и невыполнения обязательств со стороны организации;  

- анонимность – отсутствие конкретной информации об учредителях, владельцах и руководителях 

организации или проекта;  

- организация «из ниоткуда» – зарегистрирована незадолго до начала привлечения денежных средств, 

имеет минимальный уставный капитал и единственного учредителя.  
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Финансовые пирамиды 

    Финансовые пирамиды 

  

Наиболее часто встречающиеся виды «финансовых пирамид»:  

     Организации, позиционирующие свою деятельность как альтернативу потребительскому и 

ипотечному кредитованию. Они предлагают свои услуги тем, кому отказали банки и микрофинансовые 

организации (МФО). Гражданам предлагают различные программы: на приобретение автомобилей, 

квартир, земельных участков и т. п. Заемщику предлагается внести от 5 до 20% необходимой суммы, а 

недостающие средства организация обещает сформировать за счет постоянного притока средств новых 

клиентов.  

    Организации – «раздолжнители», предлагающие рефинансирование и (или) софинансирование 

кредиторской задолженности граждан перед банками и МФО. Клиент вносит денежные средства, 

составляющие около 30% суммы взятого им ранее кредита или займа, а организация обязуется уплатить 

банку или МФО всю сумму обязательств клиента за счет постоянного притока средств новых должников.  

    Компании, не скрывающие, что они являются «финансовыми пирамидами». Доход клиента 

формируется за счет привлекаемых им участников. Эти проекты убедительно и довольно логично 

раскрывают механизм своей работы, рассчитывая на развитие интернетпространства, что позволит 

привлекать все новых участников. 
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Статистика нарушения Закона «О рекламе» в 

сфере финансовых услуг 2016-2020 г. 
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Нарушения, выявляемые при рассмотрении 

дел о нарушении законодательства о рекламе 
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Нарушения, выявляемые при рассмотрении 

дел о нарушении законодательства о рекламе 
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Частые нарушения законодательства о рекламе 

    Частыми нарушениями при размещении рекламы финансовых услуг 

являются:  

- не указание наименования или имени лица, оказывающего услуги; 

- рекламирование деятельности лица, который это не правомочен заниматься 

финансовой деятельностью (нет лицензии, не включены в соответствующие реестры 

ЦБ РФ); 

- умалчивание об иных условиях финансовой услуги, отражая только выгодные и 

скрывая невыгодные условия; 

- оказание услуг ломбардов 24 часа, под видом комиссионных магазинов (прим. по 

закону ломбарды могут работать с 8 часов до 20 часов) 
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Ответственность за нарушения  

Закона «О рекламе» в сфере финансовых услуг 

Статья 14.3. КоАП  

нарушение законодательства о рекламе 

Часть 1. Нарушение 

рекламодателем, 

рекламопроизводителем или 

рекламораспространителем 

законодательства о рекламе 

 

влечет наложение штрафа на:  

-граждан в размере от 2 000 до 

2500 рублей;  

 

-на должностных лиц - от 4000 

до 20 000 рублей;  

 

-на ЮЛ - от 100 тысяч до 500 

тысяч рублей. 

 

 

 

Часть 6. Распространение кредитной 

организацией рекламы услуг, 

связанных с предоставлением 

кредита или займа, пользованием им 

и погашением кредита или займа, 

содержащей хотя бы одно условие, 

влияющее на его стоимость, без 

указания всех остальных условий, 

определяющих полную стоимость 

кредита (займа)  

влечет наложение штрафа на:  

- должностных лиц в размере от 20 

000 до 50 000 рублей;  

- на ЮЛ- от 300 тысяч до 800 тысяч 

рублей. 
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Статья 19.31. КоАП 

нарушение сроков хранения 

рекламных материалов 

Нарушение рекламодателем, 

рекламопроизводителем или 

рекламораспространителем сроков 

хранения рекламных материалов 

или их копий, а также договоров на 

производство, размещение или 

распространение рекламы 

 

влечет наложение штрафа на: 

- граждан в размере от 1000 до 2000 

рублей;  

-на должностных лиц - от 2000 до 

10000  рублей; 

 -на ЮЛ - от 20 тысяч до 200 тысяч 

рублей. 



Меры по предупреждению нарушений 

законодательства о рекламе 

    Татарстанским УФАС России организовано взаимодействие с Прокуратурой 

Республики Татарстан, Отделением – Национального Банка Республики Татарстан, 

органами местного самоуправления, Советом Безопасности Республики Татарстан 

ГИББД МВД по Республике Татарстан.  
     

    Принимается участие в заседаниях межведомственной рабочей группы при Совете 

Безопасности Республики Татарстан по выработке предложений по вопросам 

профилактики, выявления и пресечения правонарушений в сфере финансовых 

рынков.  
 

    Органы местного самоуправления ежемесячно направляют информацию в 

Татарстанское УФАС России по выявленным фактам распространения рекламы 

финансовых услуг, в том числе на автотранспортных средствах и остановочных 

пунктах. 
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Благодарю за внимание! 


